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1. Niniejsze zasady okreslajg warunki i zakres zamieszczania reklam w ,Warsaw Point”, ,Dlaczego”, ,Sporootym”,
»Dlatego”, ,Co nowego...”, ,Machina” ,Film”, zwanych dalej czasopismami, wydawanymi przez Media Point Group
Sp. z 0.0., z siedzibg w Warszawie, zwanych dalej kazda z osobna Zleceniobiorca.

2. Zlecajacy reklame zwany jest w dalszej czesci Zleceniodawca.

3. Zleceniobiorca zamieszcza reklamy w czasopismach na podstawie umowy zlecenia reklamowego zawartej ze

Zleceniodawcqg oraz niniejszych zasad. Zlecenia moga mie¢ charakter zlecen: krdtkoterminowych, przez ktére

rozumie sie zlecenie na emisje do trzech reklam w wybranym czasopiémie oraz dtugoterminowych, przez ktére

rozumie sie zlecenie na emisje conajmniej czterech i wiecej reklam w wybranym czasopismie. Do ww. zlecen stosuje
sie niniejsze zasady.

Ogtoszenia reklamowe w czasopismach realizowane sg zgodnie ze ztozonym zleceniem oraz niniejszymi zasadami.

Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do odmowy publikacji reklamy, niezaleznie od tresci zawartego zlecenia, jezeli

dostarczone materiaty zdaniem Zleceniobiorcy nie nadajg sie do publikacji, w szczegdlnosci ze wzgledu na ich

niestosowny lub szkodliwy charakter, zla jako$¢ dostarczonych materiatéw itp. O zaistnieniu takiego faktu

Zleceniobiorca powiadomi pisemnie Zleceniodawce, nie pozniej niz w terminie 14 (czternascie) dni od daty

otrzymania zakwestionowanych materiatéw.

6. Materialy do ogtoszen reklamowych Zleceniodawca zobowigzuje sie dostarczy¢ najpozniej na 20 (dwadziescia) dni
przed ukazaniem sie numeru czasopisma, chyba Ze ustalono inaczej w tresci zlecenia.

7. W przypadku nie dostarczenia materiatow do ogtoszen reklamowych okreslonych w zleceniu w terminie wynikajgcym
Z punktu 6 powyzej, przyjmuje sie iz, zlecenie zostato wykonane.

8. W przypadku nie dostarczenia materiatéw w terminie zgodnie z punktem 6 powyzej, Zleceniobiorca zastrzega sobie
prawo do zamieszczenia materiatdw bedacych w posiadaniu Zleceniobiorcy.

9. Wszelkie zmiany w tresci reklamy nie moga by¢ podane pdzniej niz 10 (dziesie¢) dni przed ukazaniem sie numeru
czasopisma.

10. Zleceniobiorca doliczy Zleceniodawcy 25% (dwadziescia pie¢ procent) wartosci zlecenia reklamowego w wypadku,
gdy zgtoszenie zmian w tresci reklamy nastapi w terminie pomiedzy 19 (wiacznie) a 11 (wiacznie) dniem przed
ukazaniem sie numeru czasopisma.

11. Zleceniobiorca rezerwuje sobie prawo powszechnie przyjetej tolerancji w kwestii odchylen koloru.

12. Reklamacje dotyczace zamieszczanych reklam przyjmowane s w terminie 7 (siedem) dni od ukazania sie reklamy.
Reklamacja powinna by¢ ztozona na pismie, pod rygorem niewaznosci, wraz z numerem czasopisma, w ktorym
ukazata sie reklama. Niedopetnienie warunkéw reklamacji lub niezachowanie ww. terminu do wniesienia reklamacji
uprawnia Zleceniobiorce do odmowy uznania reklamacji i zadania zaptaty za wykonang ustuge w catosci.

13. Zleceniodawca moze zrezygnowac z publikacji reklamy w czasopiémie Zleceniobiorcy tylko w formie o$wiadczenia
ztozonego pisemnie, pod rygorem niewaznosci, skutecznie doreczonego Zleceniobiorcy ze jego zwrotnym
potwierdzeniem odbioru. Za dzien rezygnacji przyjmuje sie dzien skutecznego doreczenia ww. oswiadczenia
Zleceniobiorcy.

14. Rezygnacja ze zlecenia w terminie pdzniejszym niz 9 tygodni przed publikacja pierwszej reklamy uprawnia
Zleceniobiorce do obcigzenia Zleceniodawcy kwotg w wysokosci 50 % uzgodnionej naleznosci za reklame.

15. Rezygnacja ze zlecenia w terminie pdzniejszym niz 7 tygodni przed publikacjq pierwszej reklamy uprawnia
Zleceniobiorce do obcigzenia Zleceniodawcy kwotg w wysokosci 100 % uzgodnionej naleznosci za reklame.

16. Po ukazaniu sie pierwszej reklamy w czasopiémie, w przypadku rezygnacji z emisji kazdej kolejnej reklamy,
Zleceniodawca zaptaci Zleceniobiorcy kwote w wysokosci stanowigcej réwnowarto$¢ reklam pozostatych do
wyemitowania.

17. W przypadku zmiany cen ogtoszen reklamowych Zleceniobiorca powiadomi Zleceniodawce z miesiecznym
wyprzedzeniem.

18. Zleceniobiorca ma prawo odmoéwi¢ zamieszczenia ogtoszen, reklam lub wkiadki, jezeli ich tres¢ lub forma sg
sprzeczne z linig programowg badz charakterem czasopisma (art. 36 p.4 Prawa Prasowego).

19. Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci za treS¢ zamieszczanych reklam. Zleceniodawca zobowigzany jest do
naprawienia wszelkich ewentualnych szkdd po stronie Zleceniobiorcy wyniktych w zwigzku z trescig zamieszczonej
reklamy.

20. Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne szkody wynikte na skutek zaistnienia okolicznosci, na
ktére nie miat on wptywu, tj. powstatych w szczegolnosci w wyniku pozaru, powodzi, strajkdw, zamkniecia granic,
itp., a ktore zaktdci¢ moga czesciowo lub catkowicie produkcje lub dystrybucje czasopisma.
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